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プロから学ぶ、LINE広告クリエイティブの
キホンと作り方セミナー

- Adobe Express × LINE Creative Lab -

誰でも作れる!
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ごあいさつ

下田純之 クリエイティブデザイナー

LINEヤフー株式会社ビジネスソリューション開発本部
クリエイティブソリューションチーム

2017 ヤフー株式会社 新卒エンジニア入社後、デザイナーに社内転職
（ iOSアプリ：Yahoo!防災速報, Yahoo!マップなど）
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ごあいさつ
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満足度96%見惚れるほどのすっぴん美肌

毛穴が目立たない！30代が絶賛の見惚れる美肌へ。

広告主名

山田 LY子

1 クリエイティブ

2 タイトル

3 ディスクリプション

本セミナーでの「クリエイティブ」とは、
広告配信時に必要な 画像・バナー のことを指します。
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本日のゴール

LINE広告クリエイティブ制作時に
押さえておくべきポイントがわかっている

LINE Creative LabとAdobe Expressを用いて
必要なクリエイティブを広告マネージャーに送付できる

クリエイティブの制作って
何から始めて良いかわからない 効果的なクリエイティブを

“簡単に” 作成したい
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テーマ

LINE広告クリエイティブのキホン

1. LINE広告ではじめに作るべきフォーマット・サイズ

2. LINE広告クリエイティブ制作時に押さえておくべき3つのポイント

Part 1

実際にクリエイティブを作ってみましょう！

3. 画像（小）/ 画像（アニメーション）の制作デモンストレーション

4. 静止画スクエアの制作デモンストレーション

Part 2
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はじめに作るべき
フォーマット・サイズ
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静止画？動画？
まずは何から作るべき？

よくいただくお声

サイズ がたくさんあって、
全部作りきれない…
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まずはこの3つのフォーマット・サイズを
作成しましょう！

画像（小）1 画像（アニメーション）2 静止画スクエア3

600×400サイズ 600×400サイズ 1080×1080サイズ
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それぞれ、主にこのような面に配信されます
※ここではそれぞれのクリエイティブサイズのimp量が多い面のみ掲載

画像（小）1 画像（アニメーション）2 静止画スクエア3

トークリスト トークリスト トークリストLINE NEWS

600×400サイズ 600×400サイズ 1080×1080サイズ

この3つを押さえておけば、LINE広告の中でもimp量が特に多い主要面
「LINE NEWS」「トークリスト」にしっかり配信ができます。
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790 1047

3691

6564

9月 10月 11月 12月

画像（アニメーション）投入から2ヶ月で
CV数が約6倍に

さくらフォレスト様の事例 -獲得数の推移-

画像（アニメーション）
のフォーマットを追加

約6倍

※数値：さくらフォレスト株式会社 調べ
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LINE広告は、
画面の中で小さく表示されることもあります。

ユーザーがパッとみたときに
伝わりやすい表現を意識しましょう。
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制作時のポイントは3つ！
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要素を詰め込みすぎず、見やすく！1

ユーザーがイメージしやすい表現を！2

パッと見たときに
画面の中で目をひく・興味をひく工夫を！

3
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文字や訴求ポイントが多く、
視認性が悪い

① 要素を詰め込みすぎず、見やすく！
良い例

要素を絞ったことで
視認性が高くわかりやすい

悪い例

※紹介している例は、配信効果および広告審査通過を保証する内容ではございません。
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どういった商品なのか、
商品の利用シーンが想像しづらい

良い例

どういった商品なのか・商品の利用シーンの
具体的なイメージが持てる

悪い例

② ユーザーがイメージしやすい表現を！

親近感のある
イメージ

親近感を持ちにくい
イメージ

今だけ！
20％OFF 

※紹介している例は、配信効果および広告審査通過を保証する内容ではございません。
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もう少し工夫できそう…

悪い例 良い例

パッと見たときに目がいきやすい

③ パッと見たときに画面の中で目・興味をひく工夫を！

※紹介している例は、配信効果および広告審査通過を保証する内容ではございません。
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“簡単に” 制作が可能です！

LINE広告で効果が見込めるクリエイティブは、
これからご紹介するツールを活用して
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テンプレートを参考に！
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LINE Creative Labで
画像（小）/ 画像（アニメーション）を作ってみよう！

画像（小）1 画像（アニメーション）2

600×400
サイズ

600×400
サイズ
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LINE広告のクリエイティブを無料で作成できるツール。
LINE広告に特化したテンプレートやエディターが用意されており、
作成したクリエイティブは直接広告マネージャーへ送信が可能。

LINE Creative Labでできること

LINE Creative LabのURL： https://creativelab.line.biz/ja?utm_source=Document&utm_medium=online&utm_campaign=jp_link

LINE Creative Labとは？

アニメーションの作成動画の作成白紙から作成クイックトリミング自動作成テンプレート

※審査通過・効果を保証するものではございません。
※詳細な利用方法はチュートリアルでご確認ください： https://creativelab.line.biz/guide/?utm_source=Document&utm_medium=online&utm_campaign=jp_link

https://creativelab.line.biz/ja?utm_source=Document&utm_medium=online&utm_campaign=jp_link
https://creativelab.line.biz/guide/?utm_source=Document&utm_medium=online&utm_campaign=jp_link
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広告マネージャー画面からLINE Creative Labへの
アクセス方法①

広告マネージャー画面：広告を作成
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広告マネージャー画面からLINE Creative Labへの
アクセス方法②

広告マネージャー画面：メディア
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LINE Creative Lab ログイン方法

アカウントの開設についてはこちらのページをご確認ください。
https://admanager.line.biz/pages/entry-flow/

LINE Creative Labを利用するには
LINEビジネスID 及び LINE広告の広告アカウント、

LINE公式アカウントの開設が必要です。



31

LINE Creative Lab ログイン方法

TOP画面から「ログイン」をクリックし
ます。 

メールアドレスとパスワードを入力し
「ログイン」をクリックします。 

STEP１ STEP 2 STEP 3

アカウント選択画面から、クリエイティブ
を送信する「LINE広告」のアカウントを
選択し、「確認」をクリックします。

LINE Creative Labを利用するには、LINEビジネスID 及び LINE広告の広告アカウント、LINE公式アカウントの開設が必要です。
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Before After

32
※紹介している例は、配信効果および広告審査通過を保証する内容ではございません。

NEW

• 業種：コスメ
• 商材：クリーム
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✅要素は情報の強弱をつける

✅視認性の高いフォントを選ぶ

✅目をひくあしらいを入れる

バナーデザイン制作時のポイントまとめ
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LINE Creative Labのまとめ

豊富なテンプレート1

画像（アニメーション）が簡単に作成できる2

無料で始められる3

デザインが苦手な方でも簡単に使える4

34
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Adobe Expressで
静止画スクエアを作ってみよう！

静止画スクエア3

1080×1080

サイズ
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Adobe Expressとは？
アドビが提供する誰でもかんたんに、バナーやチラシなどを作成できるデザインツール。

2024年2月にLINE Creative Labと連携。
LINE広告のテンプレート320点以上、そして生成AIの機能などご利用可能。

アドビアカウント
登録画面はこちらから

アカウント名（A00000000000）
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アドビアカウント登録のご案内

登録画面から「アカウントを作成」をク
リックします。 

メールアドレスを入力し、パスワードを
設定します。「続行」をクリックします。 

詳細を入力し、利用規約・案内文を確認の
上「アカウントを作成」をクリックします。

STEP１ STEP 2 STEP 3

※ すでにアドビアカウントをお持ちの方は、そちらのIDでログイン可能です。

https://new.express.adobe.com/?sdid=CZY71RMC&mv=partner
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Adobe Expressを立ち上げる
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Adobe Expressを立ち上げる
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Appendix
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Creative Inspiration：クリエイティブ制作のヒントとなる情報がまとまっているサイト

Creative Inspirationのご紹介

Creative InspirationのURL： https://creativelab-tips.line.me/ja

業種別のクリエイティブレポートクリエイティブトレンドレポート

45
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LINE Creative LabとAdobe Express
それぞれのツールの違いは？
どういう時に活用するのが良い？
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広告マネージャーに送信可能なクリエイティブ
クリエイティブ LINE Creative Lab Adobe Express

静止画

スクエア（1080×1080）  ○ ○

カード（1200×628）  ○ ○

画像（小）（600×400）  ○ ○

動画

スクエア（1:1）  ○ -

バーティカル（9:16）  ○ -

カード（16:9）  ○ -

その他 画像（アニメーション）
（600×400）  ○ -

今後アップデート
予定

生成AIの機能（生成
塗りつぶし機能など）

が活用可能

※セミナー開催時 2024年6月5日 の情報 ※LINE広告におけるクリエイティブのみ記載 ※Adobe Expressにおける 静止画カード（1200×628）は現在テンプレの提供がありません
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おわりに
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LINE Creative Lab・Adobe Expressを活用すれば、

デザインが苦手な方でも

LINE広告のクリエイティブを簡単に作成できます。

ぜひ多彩なテンプレートを用いて、

様々なクリエイティブを作成してみてください！
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お問い合わせ先
セミナーをご視聴いただきありがとうございました。

サービスについてご質問がございましたら、下記フォームにてお問合せください。

これからサービスを利用される方 / アカウント作成についてご相談されたい方
https://www.linebiz.com/jp/contact/new/

すでにサービスをご利用中の方 https://www.linebiz.com/jp/contact/support/

Adobe Expressに関するご相談 https://helpx.adobe.com/jp/support/express.html

https://www.linebiz.com/jp/contact/new/
https://www.linebiz.com/jp/contact/support/
https://helpx.adobe.com/jp/support/express.html

